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二、说明、目录、图表目录

    主题公园是现代旅游业在旅游资源的开发过程中所孕育产生的新的旅游吸引物，是自然资

源和人文资源的边际资源、信息资源与旅游企业经营活动相结合的休闲度假和旅游活动空间

，是根据一个特定的主题，采用现代的科学技术和多层次空间活动的设置方式、集诸多娱乐

内容、休闲要素和服务接待设施于一体的现代旅游目的地。目前，我国各类主题公园大约

有2500余左右，这个数字和欧美及日本等西方发达国家相比虽然有一定的差距。但是随着我

们的经济快速发展，以及主题公园热的兴起，我国的主题公园数量在2010年左右还会有一个

较大的增长期。目前我国主题公园经营盈利中，还呈金子塔式：即有70%的主题公园还处于

亏损状态、20%是持平、只有10%达到了盈利。形势较为严峻。 

    中国主题公园发展的市场潜力最大，每年至少有一亿人次的潜力，目前还远没有开发出来

。根据世界旅游组织的预测，2020年，中国将成为世界第一大旅游目的地，每年吸引1.4亿之

多的国际游客，占全球国际游客总量的8.6%%。由国家旅游局制定的&ldquo;十一五&rdquo;时

期旅游业的发展目标是，到2010年，我国的国际旅游收入达到530亿美元，国内旅游收入达

到12000亿元。而在全球范围内，主题公园在整个旅游业市场的份额中占有相当可观的比例。

这似乎也是国内主题公园项目&ldquo;跑马圈地&rdquo;的动力。未来数年，中国的主题公园产

业潜力巨大，前景光明。 

    本报告内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助主题公园企业准确把握行业发展

动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、国家旅游局、海关总署

、中国旅游行业协会和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对主题公园产业的

实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析

。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规

避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价

值！ 

【目 录】 

第一章 主题公园行业发展状况分析 9 

第一节 主题公园概述 9 

一、主题公园定义 9 

二、主题公园特征 9 

第二节 世界主要国家和地区主题公园发展分析 10 



一、 美国 10 

二、 亚洲 11 

三、 欧洲 12 

第三节 中国主题公园发展现状描述 13 

一、主题公园的类型 13 

二、主题公园的数量 14 

三、主题公园的地域分布 14 

四、主题公园的经营模式 14 

五、主题公园的盈利状况 15 

第四节 全球行业发展及前景展望 15 

第五节 主题公园市场竞争及行业发展趋势 16 

一、市场竞争因素分析 16 

1、主题 16 

2、品牌 16 

3、创新 17 

4、高新技术应用 17 

5、选址 17 

二、行业发展趋势 17 

第二章 中国主题公园需求与消费状况分析 19 

第一节　中国目前主题公园消费的主要特征分析 19 

第二节 中国主题公园消费者消费偏好调查分析 19 

第三节 2004-2007年中国主题公园历年消费量统计分析 25 

第四节　中国主题公园消费者对其价格的敏感度分析 25 

第三章 中国主题公园生产情况分析 27 

第一节　2005-2007年中国主题公园产量统计分析 27 

第二节 中国主题公园空间分布格局分析 27 

第三节　中国主题公园区域市场规模分析 28 

一、东北地区市场规模分析 28 

二、华北地区市场规模分析 28 

三、华东地区市场规模分析 29 



四、华中地区市场规模分析 29 

五、华南地区市场规模分析 29 

六、西部地区市场规模分析 30 

第四章　中国主题公园行业市场价格分析 31 

第一节 价格形成机制分析 31 

第二节 2004-2007年中国主题公园行业平均价格趋向势分析 31 

第三节 2008-2012年中国主题公园行业价格趋向预测分析 31 

第五章 主题公园行业发展环境分析 32 

第一节 国内宏观经济环境分析 32 

一、GDP历史变动轨迹分析 32 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析 34 

三、进出口贸易历史变动轨迹分析 38 

四、2008年中国宏观经济发展预测分析 40 

第二节 近些年中国主题公园行业发展政策环境分析 41 

第三节 近些年中国主题公园行业发展社会环境分析 42 

一、就业岗位和城乡居民收入继续增加 42 

二、宏观调控与扩大就业政策紧密结合 42 

三、努力帮助城乡低收入群体增加收入 43 

四、增加补贴保障群众基本生活 43 

第四节 影响主题公园行业发展的主要因素分析 44 

第六章 中国主题公园行业产品技术发展分析 45 

第一节　当前中国主题公园技术发展现况分析 45 

第二节 中国主题公园产品技术成熟度分析 45 

第三节　中外主题公园技术差距及其主要因素分析 45 

第四节 提高中国主题公园技术的策略 46 

一、主题公园的产品和选址要迎合当时的市场状况和消费水平 46 

二、注重文化的内涵和包装 46 

三、主题公园建设不断创新 46 

第五节　中国主题公园产品研发、设计发展趋势分析 46 



第七章 国内外主题公园优势企业分析 48 

第一节 中国香港海洋公园 48 

一、企业概况 48 

二、经营分析 48 

三、未来发展策略分析 49 

第二节 成都国色天香乐园 49 

一、企业概况 49 

二、经营分析 50 

三、未来发展策略分析 51 

第三节 广州长隆水上乐园 51 

一、企业概况 51 

二、经营分析 52 

第四节 芜湖方特欢乐世界 52 

一、企业概况 52 

二、经营分析 53 

三、未来发展前景分析 57 

第五节 深圳东部华侨城 57 

一、企业概况 57 

二、经营分析 57 

三、未来发展策略分析 63 

第六节 杜尔伯特蒙古风情园 63 

第七节 中华名茶园 63 

第八节 砾岩岩溶地质公园 64 

第八章 中国主题公园行业竞争格局分析 66 

第一节 主题公园行业历史竞争格局概况 66 

一、主题公园行业集中度分析 66 

二、主题公园行业竞争程度分析 66 

第二节 主题公园行业企业竞争状况分析 67 

一、领导企业的市场力量 67 

二、其他企业的竞争力 68 

第三节 国内外企业发展的SWOT模型分析 68 



一、优势分析 68 

二、劣势分析 69 

三、机遇分析 69 

四、挑战分析 69 

第四节 中国主题公园商业设计的几个步骤 70 

一、探询市场化商业运作模式 70 

二、设计全新的游憩方式 71 

三、树立整合营销传播理念 71 

四、加快公园经营管理人才的开发 72 

五、实现多元化的盈利模式 72 

第五节 2007-2012 年中国主题公园行业竞争格局展望 72 

第九章 中国主题公园行业投资风险预警及建议分析 75 

第一节 2007-2012年中国主题公园行业投资分析 75 

一、行业热点投资产品分析 75 

二、行业热点投资地域分析 75 

三、行业国际投资方式分析 76 

第二节 2008-2012年中国主题公园行业投资风险预警 79 

一、宏观调控风险预警 79 

二、行业竞争风险预警 79 

三、供需波动风险预警 80 

四、技术风险预警 80 

五、经营管理风险预警 81 

六、其他风险预警 81 

第三节 2007-2012年中国主题公园企业经营战略建议分析 82 

一、国外企业的经验借鉴 82 

二、国内成功的典范 82 

三、中国主题公园企业经营战略建议 83 

第十章 2008-2012年中国主题公园行业发展预测 86 

第一节 中国主题公园产业前景分析 86 

一、中国需要什么的主题公园 86 



二、中国发展主题公园的前景分析 87 

第二节 未来主题公园行业发展趋势分析 87 

一、未来主题公园发展分析 87 

二、未来主题公园行业技术开发方向 88 

三、总体行业&ldquo;十一五&rdquo;整体规划及预测 89 

第三节 2008-2012年主题公园行业运行状况预测 89 

【图表目录】 

图表 1 国内外部分大型主题公园基本数据 10 

图表 2 主题公园访客率比较 12 

图表 3 我国主题公园主要类别 13 

图表 4 我国不同地域主题公园分布 14 

图表 5 我国主题公园的经营模式 14 

图表 6 我国主题公园盈利情况 15 

图表 7 全球主题公园行业发展状况 16 

图表 8 消费者了解主题公园途径比例情况 19 

图表 9 消费者游乐方式比例情况 20 

图表 10 消费者的出游方式比例情况 21 

图表 11 消费者希望购票方式比例情况 22 

图表 12 消费者喜欢促销比例情况 23 

图表 13 消费者园内花费比例情况 24 

图表 14 2007年~2008年上半年我国GDP季度增幅比较 32 

图表 15 2008年上半年我国三个产业GDP增加值比较 33 

图表 16 2004年~2008年上半年我国GDP增长趋势图 33 

图表 17 2004年~2008年上半年我国固定资产投资价格增长趋势图 34 

图表 18 2007年~2008年上半年我国城镇和农村固定资产投资增长幅度比较分析 35 

图表 19 2007年~2008年上半年我国一二三产业固定资产投资增长幅度比较分析 36 

图表 20 2007年~2008年上半年我国固定资产投资分地区增幅比较 37 

图表 21 2003-2008年上半年我国对外贸易进出口总值变化趋势图 38 

图表 22 2008年前8个月我国对主要贸易伙伴进出口总值表 39 

图表 23 2005-2008年上半年深圳华强集团有限公司营业收入变化趋势图 53 



图表 24 2005-2008年上半年深圳华强集团有限公司净利润变化趋势图 54 

图表 25 2005-2008年上半年深圳华强集团有限公司总资产变化趋势图 55 

图表 26 2008年上半年深圳华强集团有限公司分产品分行业经营情况 56 

图表 27 我国主题公园行业SWTO分析表 68 

图表 28 全球四个迪斯尼主题公园 82 

图表 29 2004年~2010年我国旅游外汇收入增长趋势 90 

图表 30 2004年~2010年我国国内旅游收入增长趋势 90 

图表 31公司业务相关资格证书-全国市场研究行业协会会员证 96 

图表 32公司业务相关资格证书-竞争情报协会会员证书 97 

图表 33公司业务相关资格证书-涉外社会调查许可证 98 

  详细请访问：http://www.cction.com/report/200812/8033.html

http://www.cction.com/report/200812/8033.html

